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Panasonic esplora le consuetudini di cura della persona degli uomini Europei e ne risulta che

“L’uomo villoso non è più così sexy”

Il 61% degli uomini europei rasa1 regolarmente il proprio corpo:
non solo i capelli, ma anche torace, gambe ed inguine.

La ricerca di Panasonic, in collaborazione con ICM, ha coinvolto 5.000 persone in cinque Paesi Europei2  per svelare le abitudini di uomini e donne nella cura della persona. Ne emerge che la rasatura sta diventando una pratica abituale anche nella cura del corpo maschile… più di quanto ci si potrebbe aspettare. 

Abbandonando lo stereotipo imperante da decenni, che presupponeva che il maschio con la “M” maiuscola dovesse essere rigorosamente villoso, il recente sondaggio condotto da Panasonic su 2.500 maschi europei rivela sorprendentemente che:

· Un europeo su tre rasa  regolarmente il proprio inguine.

· Oltre la metà delle donne Italiane predilige un uomo con il petto rasato.

Attitudine alla rasatura:

La ricerca condotta da Panasonic svela una particolare attenzione maschile alla rasatura del proprio corpo. 

Classificazione geografica degli uomini che regolano o rasano i peli del corpo:
	Spagna
	74%

	Italia
	65%

	Germania
	62%

	Francia
	57%

	Regno unito
	45%


Oltre alla rasatura di cui sopra, ipoteticamente circoscritta in determinate occasioni o periodi dell’anno, gli uomini che affermano di rasarsi ogni pochi giorni sono -in primis- i tedeschi (21%), seguiti dagli Italiani (20%), dai Francesi (11%), dagli Inglesi (7%) ed, infine, dagli Spagnoli (5%), che denotano così una scarsa costanza nell’abitudine alla rasatura. 

Tramonta l’Era dell’uomo rude con la barba incolta

Gli uomini Italiani prestano sempre e comunque particolare cura alla rasatura del viso: dall’indagine, emerge che il 64% degli intervistati tra i 18 ed i 65 anni rade regolarmente la propria barba. “Oggigiorno, l’uomo di tutte le età si rivela attento alla propria immagine e, come dimostra la ricerca, con particolare gradimento da parte delle donne: se il 66% percento degli uomini si preferisce con la barba rasata, la percentuale delle donne Italiane che condivide questo aspetto sale addirittura al 73%!” - evidenzia Alessandro Battagliero, Senior Manager dei prodotti per la Cura della Persona in Panasonic Italia. “Considerando l’assiduità con la quale ci si prende cura di sé, diventa fondamentale offrire un prodotto per la rasatura che riduca al minimo le irritazioni della pelle. La nostra gamma di rasoi con motore lineare è dotata di un sensore di rasatura intelligente, che rileva l’intensità della barba e adegua la potenza di conseguenza. Il motore lineare, unicità dei rasoi Panasonic, garantisce una rasatura netta, rapida e profonda, minimizzando lo stress per la pelle.“
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…E il bodyshaving diventa un “must”

Le fasce d’età maggiormente attive nella rasatura di altre aree del corpo sono tra i 25 e 34 anni e tra i 35 e 44 anni. Gli appartenenti a quest’ultima categoria si rivelano particolarmente attenti alla cura di sopracciglia (32% degli intervistati) e peli pubici (23% degli intervistati). 

I ragazzi più giovani, invece, dopo aver dichiarato guerra ai peli delle ascelle (30% degli intervistati si rasa regolarmente), si schierano contro i peli del petto (27%), di pube e glutei (21%) e delle gambe (15%). 

Alessandro Battagliero di Panasonic Italia mette in luce  un altro interessante aspetto della ricerca: “Il trend del body shaving è in costante crescita ed è destinato ad aumentare: considerando che il 70% delle donne ed il 60% degli uomini tra i 18-24 anni ritengono più piacevole un uomo con il petto rasato, possiamo contare fiduciosi sull’ulteriore crescita del segmento body shaving nel quale competiamo. Va inoltre specificato che questo trend non è prediletto  unicamente dai giovani: in tutte le fasce d’età più mature, fino agli over 65 anni, oltre la metà delle donne e degli uomini italiani si è espressa a favore della rasatura del torace.

Consapevoli del forte senso estetico proprio dei consumatori che curano il proprio aspetto, Panasonic ha conferito al suo rasoio per il corpo GK40 “Milano Design” un aspetto particolarmente accattivante, sviluppato in collaborazione con il Politecnico di Milano”. 

 Ulteriori info su http://www.panasonic.com/it/consumer/cura-della-persona/rasoi-uomo.html

NOTE:

 - Nel presente documento per “rasatura” si intende siala totale asportazione dei peli sia la regolazione della loro lunghezza 

2 - Indagine condotta in Germania, Spagna, Francia, Italia e Regno Unito.

A proposito di Panasonic
Panasonic Corporation è leader mondiale nello sviluppo di tecnologie e soluzioni elettroniche destinate all’elettronica di consumo e al settore domestico, aziendale e automobilistico. Dalla sua fondazione, che risale al 1918, Panasonic è cresciuta a livello mondiale e conta 474 società controllate e 94 consociate in tutto il mondo (dati aggiornati a marzo 2016), con un fatturato netto consolidato di 56,794 miliardi di euro (7,553 trilioni di yen) per l’anno fiscale terminato il 31 marzo 2016. La società si propone di creare nuovo valore grazie alla continua innovazione in aree e segmenti diversi, realizzando prodotti in grado di migliorare la vita e l’ambiente globale dei propri clienti. Panasonic Italia, fondata nel 1980, conta 140 dipendenti ed un network di agenti sul territorio nazionale. L’azienda ha sviluppato un fatturato complessivo di 250 milioni di Euro nell’ultimo anno fiscale. Maggiori informazioni sul gruppo e sul marchio Panasonic sono disponibili al sito www.panasonic.it.
